ALKOLLU iCKi REKLAMLARINDA UYULACAK iLKELER HAKKINDA TEBLIG

(18.01.2005 tarih ve 25704 sayil R.G.)

Madde 1 — Bu Tebli§, 4733 sayili Kanunun 3 {incli maddesinin 1 inci fikrasinin (a), (d) ve (e)
bentlerinde taninan gorev ve yetkiye dayanilarak, "Alkol ve Alkollii Ickilerin I¢ ve Dis Ticaretine iliskin
Usul ve Esaslar Hakkinda Yoénetmelik"in "Reklam ve Tanitim" baglklh 19 uncu maddesinin
uygulanmasina yonelik olarak hazirlanmigtir.

Madde 2 — 4077 sayill "Tiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun"un 4822 sayili Kanunla degisik
16 na maddesi hiikiimleri uyarinca belirlenen ilkeler sakli kalmak Gzere, alkollii icki reklamlarinda
uyulacak ilkeler asagida gosterilmistir.

a) Alkollt igki reklamlar, ergin olmayan (18 yasindan kiigiik) genclere ve gocuklara yonelik
olmamali ve ergin olmayan gengler, ergin oldugu halde fiziki olarak ergin gériinmeyen kimseler ve
gocuklar alkolll icki reklamlarinda kullanilmamalidir.

b) Alkolli icki reklamlarinda, alkol tiiketiminin arag kullamnimi ile iliskilendirilmesine dair igerik
kullanilmamalidir.

c) Alkolli icki reklamlarinda, alkollli ickilerin tedavi edici 6zelliklere sahip oldugu, uyarici ve
rahatlatici etkisinin bulunduguna dair igerik kullanilmamaldir.

d) Alkollii igki reklamlarinda, alkollii igkilerin kisisel sorunlar ¢bzebilecegdi temasi islenmemelidir.

e) Alkolli icki reklamlarinda alkoliin birakilmasi, az icilmesi veya hig icilmemesine iliskin olumsuz
bir imaj verilmemelidir.

f) Alkollli icki reklamlarinda icki icmemek bir zaafiyet olarak gosterilmemelidir.

g) Alkolll icki reklamlarinda, ickilerin alkol derecesi tiiketiciyi yaniltmayacak sekilde ve dogru
olarak gosterilmeli, alkollii ickideki alkol oraninin yiiksekliginin, ickinin kalitesi ile dogru orantili oldugu
seklinde mesaj verilmemelidir.

h) Alkolli icki reklamlarinda, daha yliksek alkol ihtiva eden igkilerin daha fazla sarhos etme
etkisine sahip oldugu mesaji verilmemelidir.

i) Alkollli icki reklamlarinda, icki icmenin statii sembolii oldugu mesaji veriimemelidir.

j) Alkolli igki reklamlarinda, igki igenlerin icki igmeyenlere nazaran daha cesur ve godziipek
olduguna iliskin tema islenmemelidir.

k) Alkol tiiketmemenin zihinsel ve sosyal bakimdan bir eksiklik oldugunu gésteren reklamlara yer
verilmemelidir.

[) Alkolli igki reklamlarinda, icki icmenin yetigkinlik isareti oldugu mesaji verilmemelidir.

m) Alkollii icki reklamlarinda, alkol tiiketiminin sportif basarilan arttirdidi vurgulanmamalidir.

n) Alkolli icki reklamlarinda, alkollli igkilerin susuzlugu giderici etkisi oldugu mesaji
verilmemelidir.

0) Alkollii icki reklamlarinda, herhangi bir alanda 6ézel basariya sahip veya kamuoyunun glivenini
kazanmis veya yardim kuruluslari ile isbirligi icinde olan veya cocuklar yararina faaliyette bulunan veya
medyada isim yapmasi gibi nedenlerle, ergin olmayanlar icin agikca veya zimnen 6rnek teskil eden
veya edebilecek herhangi bir kisi, karakter veya grup yer almamalidir.

p) Alkolli icki reklamlarinda, riin, 6nemli derecede yetenek veya dikkat veya zihin acikligi
gerektiren faaliyetlerle birlikte tanitilmamalidir.

Madde 3 — Bu Teblig, reklamlar konusundaki diger mevzuatin bu mevzuata aykiri olmayan
hikimlerinin uygulanmasini engellemez.

Madde 4 — Bu Teblig hiikiimlerine aykirilik halinde, 4822 sayili Kanunla degisik 4077 sayil
"Tiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun"un ilgili hiikimleri uygulanir.

Madde 5 — Bu Teblig, yayimi tarihinden 30 giin sonra yirirlige girer.

Madde 6 — Bu Tebli§ hiikiimlerini Titiin, Titin Mamulleri ve Alkollii ickiler Piyasasi Diizenleme
Kurumu Bagkani yUriitr.



